I 4

Specjalnosé
Marketing

2023/2024

Kierownik specjalnosci

prof. dr hab.
Wojciech Grzegorczyk




Jesli prawda jest, ze ...

- « -W Cciggu zaledwie 60 min tylko jedna
porzadnie zinformatyzowana firma tworzy
167 razy wiecej danych niz posiada cata
Biblioteka Kongresu USA.”

Tomasz Misiak

»- - - W Ciggu ostatnich lat czas tworzenia nowych
produktow skrocit sie prawie o potowe -
z 42 do 24 miesiecy.”

Prof. Robert G. Cooper
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... a Jednoczesnie ...

.« - 2yjemy w wieku krétkookresowych
nieciggtosci powodowanych przez nowe,
radykalne technologie i idee.”

Prof. Piotr Ptoszajski

»- - - Czasy stabilnosci i przejrzystosci to juz
przeszto$¢, a organizacje, w ktérych pracujemy,
sg zrédtem niejasnosci i paradoksu.”

Prof. Nigel Piercy

»W biznesie istniejg tylko dwie
kluczowe funkcje — marketing i innowacje”

Prof. Peter Drucker

»Marketing to zarzadzanie przysztoscig
biznesu”

Michat Medowski, Unilever @



Cel specjalnosci:

Celem studiow na specjalnosci Marketing
jest ksztatcenie wysokiej klasy specjalistéw
w sferze zarzgdzania dziataniami
marketingowymi i sprzedazowymi. Rozwoj
nowoczesnych technologii, wptyw wiedzy
ze sfery psychologii, socjologii, ekonomii

na ewolucje aktywnosci rynkowej organizacji
sprawia, iz interdyscyplinarne podejscie

do marketingu jest wymogiem a nie
przywilejem. Dotyczy to w takim samym
stopniu dziatan w sferze nauki, jak i praktyki

stosowania. Zamierzeniem jest wiec
kreowanie zdolnosci wieloptaszczyznowego
spojrzenia na procesy rynkowe

oraz umiejetnosci zastosowania wiedzy

z réznych obszarow do rozwigzywania
probleméw marketingowych na poziomie
teorii, jak i praktyki.




Wyrézniki specjalnosci

Specjalnos¢ Marketing dostarcza wiedzy
na poziomie zaawansowanym z zakresu
marketingu, sprzedazy, badan rynku, PR,
komunikacji marketingowej, reklamy itp.

Ponadto buduje umiejetnosci
wykorzystania nowoczesnych technologii
we wspotczesnym biznesie,

a w szczegolnosci prowadzeniu dziatan

ze sfery e-marketingu i e-commerce.
Pozwala takze pozna¢ praktyczne
aspekty zastosowania wiedzy z obszaru
psychologii klienta, umiejetnosci
wywierania wptywu, oddziatywania grupy
na zachowania jednostki, budzetowania,
analizy finansowej przedsiewzieé¢
marketingowych itp.




Program

Semestr |l Realizacja programu odbywa sie

Branding i komunikacja marketingowa z wykorzystaniem nowoczesnych

metod ksztatcenia, w oparciu

Market intelligence .
o mate grupy projektowe

Strategie marketingowe z potozonym duzym naciskiem

Semestr il na rozwoj takich umiejetnosci jak

samodzielno$¢, odpowiedzialnosé,
Badania marketingowe - metody iloSciowe i jakoSciowe

przywodztwo, kreatywnos¢ itp.
e-Marketing

Gra strategiczna The Marketplace

Kontroling marketingowy

Semestr IV

Kreowanie wizerunku firmy

Przedmioty do wyboru
Innowacyjnosé i design w marketingu

Marketingowe zarzgdzanie w sektorze ustug finansowych




Symulacja
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*% Podstawowym celem udziatu w symulagciji
marketingowej jest praktyczne sprawdzenie
wiedzy i umiejetnosci marketingowego
zarzagdzania firma.

*% W symulacji, uczestnicy prowadzag wtasne,
konkurujgce ze sobg wzajemnie firmy.

*k Symulacja ktadzie nacisk na rozwdj wiedzy
i umiejetnosci podejmowania decyzji
marketingowych.

% Uczestnicy podczas trwania gry beda uczyc¢

sie kontroli ryzyka i analizy wptywu
zastosowanych strategii ryzyka na sukces
- e 2 firmy.
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MarkeTEAM
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Studenckie Koto Naukowe MarkeTEAM rozwija¢, organizuje warsztaty doskonalgce
skupia studentéw Wydziatu Zarzgdzania UL, umiejetnosci praktyczne (np. szkolenia
ktdrzy czujg niedosyt wiedzy o marketingu. narzedziowe, warsztaty prezentacyjne)

_ _ _ i imprezy o charakterze edukacyjnym (np.
Wszystkie dziatania MarkeTEAM

_ S konferencja L6dz Jungle Web czy tez gra
podyktowane sg checiag poszerzenia wiedzy

_ _ miejska Marketing Challenge).
teoretycznej oraz praktycznej -

niekoniecznie w sposob typowo akademicki. Cztonkowie MarkeTEAM nie tylko zdobywaja
Zespot spotyka sie z osobami, ktére juz wiedze i umiejetnosci praktyczne powigzane
osiggnety sukces w marketingu i chetnie z marketingiem, ale poprawiajg takze

dzielg sie swoim doswiadczeniem. umiejetnosci miekkie — miedzy innymi
Organizacja z kolei daje im Swieze spojrzenie zdolnosc¢ do pracy w grupie, organizacji

i energie, kiedy prowadzi prace pracy, zarzgdzania czasem.

konsultingowo-badawcze. Chcac sie ciggle
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Specijalisci do spraw marketingu
nalezg do grupy najwazniejszych
| najbardziej poszukiwanych
zawodow biznesowych, sg
niezbedni w kazdej rynkowo
zorientowanej organizacji
biznesowej, a takze publicznegj

czy non-profit.

Zdobyta wiedza i umiejetnosci
umozliwiajg absolwentom takze
zaktadanie i prowadzenie swoich
wtasnych firm.
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e-commerce Manager
Business Development Manager
Trade Manager

Inne (wtasna firma itp.)




Kontakt:

Koordynator specjalnosci

dr Anna Sibinska
anna.sibinska@uni.lodz.pl

wz.uni.lodz.pl




